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Naturschutz und Landschaftspflege als
Grundlage regionaler Wertschopfung

Deutscher Landschaftspflegetag 2017 e I
Fachforum 2 — Regionale Vermarktung und Landschaftspflege, 6. Juli 2017 = ||||I ||||I
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Arbeitsfelder des Landschaftspflegeverbands
Neumarkt i.d.OPf. e.V.

Beratung von Schifern Gewasser-

und Landwirten entwicklung Heckenpflege

Landschaftspflege

L

-

-
A

Umsetzung von
Artenschutz-
programmen

Ausgleichs- und Naturerlebnis und

OkokontomaRnahmen

. Umweltbildung und Juradistl-
Tourismus Offentlichkeitsarbeit Regionalprodukte

HAFTY-

HAUS AM HABSBERG

HILMARKT T welibilang, g -ralenhick:




Ziele des Biodiversitatsprojekts

O
O
O

©)

Lebensraume gefahrdeter Tier- und Pflanzenarten sichern und vernetzen
Artenvielfalt durch integrierte Konzepte nachhaltiger Landnutzung erhalten
Bewusstseins fur Naturschutz und Biodiversitat starken durch Tourismus,
Umweltbildung und Naturerlebnis

Strategische Allianzen aufbauen (Landnutzer, Verarbeitungsbetriebe, Verbraucher, Politik)
Vier Landschaftspflegeverbande im Oberpfalzer Jura arbeiten zusammen

HAUS AM HABSBERG
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B

BIOLOGISCHE VIELFALT
IM OBERPFALZER JURA




50 schmeckt die Dbarpfalz

'.ﬁ.’-_".

Eradisll

50 schmeckt die Oberpfalz

wRind

WFE“N?G““QNT‘I

Strel.D bSt
Regionalvermarktung: Juradistl-Lamm, Juradistl-Weiderind und Juradistl-Apfelschorle




MafBlnahmen im
Biodiversitatsprojekt

Regionale Wirtschaftskreislaufe
und Wertschopfungseffekte

LandschaftspflegemalBnahmen

Durchfiihrung durch Landwirte und Schafer
ca. 3,4 Mio. € (2009 - 2015)

Beratung von Landwirten
zur optimierten Nutzung von
Forderprogrammen

Monetidre Effekte fiir Landwirte und
I Schifer ca. 2,2 Mio. € (2009 -2015)

Verkauf Juradistl-Lamm

-  Gesamtumsatz (seit 2004): ca. 8,8 Mio €

Verkauf Juradistl-Weiderind

=P Gesamtumsatz (seit 2011): ca. 1 Mio. €

Verkauf Juradistl-Apfelschorle

—p Gesamtumsatz (seit 2013): ca. 1 Mio. €

HAUS AM HABSBERG

BKT/O



Organisationsmodell

Aufbau einer regionalen Vermarktung am Beispiel Juradistl-Lamm
( Verarbeitungsorientiertes System)

. 55 Landschaftspflegeverband Externes
Kontrollinstitut — : . — ..
o A Neumarkt i.d.OPf. Beratungsbiiro
* Qualitat
e Kontrolle
e Marketing

Schifer 1 Gastwirt
Schifer 2 Metzgerei
Schéafer 3 Endverbraucher

—_—> Warenstrome
—> Geldstrome

LANDAE

llllllllllll

HAUS AM HABSBERG
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50 schmecht die Dharpfalz

Lamm

50 schmeckt die Oberpfalz
e

. Juradistl- Juradistl- Juradistl-
Projekt .
Lamm Weiderind Streuobst
Projektstart 2004 2011 2013
Beteiligte Schifer /
7
Landwirte/Obsterzeuger 16 20
Beteiligte Gastronomen 38 11 8
Beteiligte Metzger 22 1

Projektgebiet

Landkreise Amberg-Sulzbach, Neumarkt i.d.OPf.,
Regensburg und Schwandorf

~Rind
Absatz pro Jahr 1.300 St. 30 - 50 St. 160.000 |
10-15% 20 -100%
1 [v)
Preis 20% Aufschlag Aufschlag Aufschlag

- Imagesteigerung fiir Schafer/Landwirte
- Werbefaktor fir Tourismus
- Das ,Schmankerl“ aus der Region

Nicht-monetarer
Zusatznutzen

HAUS AM HABSBERG

lUmARET R mechibang, 2eg sraleatece v
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Projektbezogene Offentlichkeitsarbeit ' ' '

LAMDICHAFTS.
PRLEGEVERBAND
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HAUS AM HABSBERG |

Umweltbildung. Regionalentwicklung.

Turadistl

Die Natur begreifen

Erlebnis

Das Umweltbildungs- und Regionalentwicklungszentrum HAUS AM HABSBERG
eroffnet am 11. Juli 2007

HAUS AM HABSBERG
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HAUS AM HABSBERG |\

e Hbildung. Regionalentwirklurg. g

Erlebnis

Umweltbildung und Naturerlebnis " '

Flc.w u p
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semunersier | HAUS AM HABSBERG
ErIEbn Is e Hbildung. Regionalentwirklurg.

Umweltbildung und Naturerlebnis

www.hausamhabsberg.de 13 0 |I||III||I|
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LANDSCHAFTS-
PFLEGEVERBAND

1

NEUMARKT/OPF,

Das Tal der

Dherpfilzer Matur erleben

" Radelni& Natur genieRen in einem
- der schonsten Oberpfalzer Juratler
Ty i Landkreis Neunyarkti. d JOPf.
T \

WWW. Ipv neumarkt.de

14

LAMDSCHAFTS:
PRLEGEVERBAN

NELMARKT DR
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Juradistl
Die Natur begreifen

Erlebnis
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LAMDSCHAFTS:
PRLEGEVERBAN
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Die Natur begreifen

Erlebnis

Juradistl-Landschaftskino
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Das Tal der
hwarzeg, per

Tﬁradistl

Die Natur begreifen

Erlebnis

g}
juradistlt - T’Gi‘n
Mit d R 3 ]

it dem Rad durkh

www. lpv-neumarkt.de
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._-lTJradistl

Tourismus, Umweltbildung und Naturerlebnis stiitzen die Vermarktung regionaler Produkte 1

|  und T Nt I
Weitere Infos unter www.juradistl.de \ HAU!I!M HABIslllsER

RIUMARKTOR lmaeithildang. 3eg sralenbece g



Ieben natur.vielfalt geforder durch

die UN-Dekade

Die Vielfalt der Partner hilft mit! " '

Flc.w u p
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Herzlichen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!




